
 

 
FIŞA DISCIPLINEI  

 
 

1. Date despre program 

1.1 Instituţia de învăţământ superior Universitatea Politehnica Timișoara 

1.2 Facultatea 1 / Departamentul2  Științe ale Comunicării/ Departamentul Comunicare și Limbi Străine  

1.3 Domeniul de studii (denumire/cod3) Ştiinţe ale comunicării 40 30 10 

1.4 Ciclul de studii Master 

1.5 Programul de studii (denumire/cod/calificarea) 
  Comunicare strategică și advocacy în societatea digitală 40 30 10 
482/master 

 
2. Date despre disciplină 

2.1a Denumirea disciplinei/Categoria formativă4  Limba engleză pentru lobby /DC  

2.1b Denumirea disciplinei în limba engleză   English for lobbying 

2.2 Titularul activităţilor de curs Prof.univ.dr. Simona ȘIMON   

2.3 Titularul activităţilor aplicative5  Prof.univ.dr. Simona ȘIMON  

2.4 Anul de studiu6  II  2.5 Semestrul 3  2.6 Tipul de evaluare D  2.7 Regimul disciplinei7  DO  

 
3. Timp total estimat - ore pe semestru (activități directe (asistate integral), activități asistate parțial și activități neasistate8) 

3.1 Număr de ore asistate 
integral/săptămână 

2   , din care:    ore curs  1  ore seminar/laborator/proiect  1  

3.1* Număr total de ore asistate 
integral/sem. 

 28  , din care:    ore curs 14  ore seminar/laborator/proiect 14   

3.2 Număr total de ore desfășurate on-line 
asistate integral/sem. 

   , din care: ore curs    ore seminar/laborator/proiect    

3.3 Număr de ore asistate 
parțial/saptămână 

   , din care:  
ore proiect, 
cercetare 

   
ore 
practică 

   
ore elaborare 
lucrare de 
disertație 

   

3.3* Număr total de ore asistate parțial/ 
semestru 

   , din care:  
ore proiect 
cercetare 

   
ore 
practică 

   
ore elaborare 
lucrare de 
disertație 

   

3.4 Număr de ore activități neasistate/ 
săptămână 

 5,15  , din 
care:  

ore documentare suplimentară în bibliotecă, pe 
platformele electronice de specialitate și pe teren 

1,1
5  

ore studiu individual după manual, suport de curs, 
bibliografie și notițe 

 2  

ore pregătire seminarii/laboratoare, elaborare teme de 
casă și referate, portofolii și eseuri 

 2  

3.4* Număr total de ore activități 
neasistate/ semestru 

 72  , din care:  ore documentare suplimentară în bibliotecă, pe 
platformele electronice de specialitate și pe teren 

16   

ore studiu individual după manual, suport de curs, 
bibliografie și notițe 

 28  

ore pregătire seminarii/laboratoare, elaborare teme de 
casă și referate, portofolii și eseuri 

 28  

3.5 Total ore/săptămână9 7,15  

3.5* Total ore/semestru  100    

3.6 Număr de credite   4   

 

4. Precondiţii (acolo unde este cazul) 

4.1 de curriculum •    

4.2 de rezultate ale învățării •    

 

5. Condiţii (acolo unde este cazul) 

5.1 de desfăşurare a cursului • Sală de curs cu tablă, videoproiector, televizor și conexiune la internet   

5.2 de desfăşurare a activităţilor practice •  Sală de seminar cu tablă, videoproiector, televizor și conexiune la internet  

 
6. Rezultatele învățării  la formarea cărora contribuie discipl ina  



 

Cunoștințe • C15.Studentul/Absolventul operează cu structuri lingvistice (gramaticale, lexicale, fonetice), registre 
comunicaționale, norme culturale și sociolingvistice, precum și terminologie de specialitate necesare 
pentru comunicarea eficientă în contexte diverse în limbile străine studiate. 

• C16. Studentul/Absolventul analizează și adaptează mesajele la contextele culturale relevante în 
comunicarea multilingvă.   

Abilități •  A15. Studentul/Absolventul valorifică cunoștințele multilingve în contexte profesionale  

• A16. Studentul/Absolventul adaptează conținuturi pentru audiențe internaționale.  

Responsabilitate 

și autonomie 

• RA15. Studentul/Absolventul își asumă responsabilitatea pentru comunicarea precisă și etică în limbile 
străine studiate și acționează independent în situații comunicaționale complexe din diverse contexte 
interculturale. 

• RA16.Studentul/Absolventul decide strategiile de adaptare culturală și răspunde integral pentru relevanța 
textelor adaptate la contextul cultural țintă.   

 
7. Obiectivele disciplinei (asociate rezultatelor învățării specifice acumulate) 

•  Dezvoltarea competenţei de comunicare orală și scrisă eficientă în scopuri de lobby, în limba engleză, în contexte 
profesionale mono- și multiculturale, în mediul offline și online  

•  Înţelegerea şi producerea corectă a discursului oral și scris în scopuri de lobby, luând în considerare elementele 
nonverbale și paraverbale care îl însoțesc, normele lingvistice și convenţiile pragmatice ale limbii engleze 

• Dezvoltarea capacității de rezolvare creativă a sarcinilor profesionale, folosind tehnici de comunicare orală și scrisă 
specifice limbii engleze 

• Consolidarea competenței de comunicare, în limba engleză, în scopuri de lobby, utilizând noile tehnologii   

 
8. Conţinuturi 

8.1 Curs Număr de ore Din care on-line Metode de 
predare 

1. Noțiuni introductive în lobby: definiție, istoric, rol și 
importanță   

2      Pregelere 
interactivă cu 
suport digital, 
explicația, 
exemplificarea, 
studiul de caz, 
demonstrație   

 2. Considerații etice în activitățile de lobby  2      

 3. Cadrul legal și politic în care se desfășoară activitățile 
de lobby  

2      

4. Comunicare verbală, nonverbală și paraverbală în 
contexte mono- și multiculturale, reale și digitale   

 2   2 

 5. Comunicare orală în scopuri de lobby   2     

 6. Comunicare scrisă în scopuri de lobby     2  2  

 7. Strategii și tehnici de a face lobby    2     

    2     
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8.2 Activităţi aplicative11 Număr de ore Din care on-line Metode de 
predare 

 1. Exerciții de fixare a noțiunilor teoretice și studii de caz 
privitoare la rolul și importanța lobby-ului în 
societatea contemporană  

 2     Analiza, analiza 
comparativă, 
studiu de caz, 
brainstorming, 
activități 
individuale și de 
grup 

2. Etică, legislație, context politic și lobby: studii de caz      4   2  

3. Exerciții de identificare și interpretare a comunicării 
verbale, nonverbale și paraverbale în contexte mono- 
și multiculturale, reale și digitale     

 2   2  

4. Exerciții de ascultare, înțelegere a părților interesate și 
utilizare a comunicării orale, persuasive în scopuri de 
lobby   

 2   2  

 5. Exerciții de utilizare a comunicării scrise în scopuri de 
lobby: elaborare de documente, propuneri și rapoarte 
persuasive de scurtă dimensiune   

2      

6. Simularea situațiilor de lobby din viața reală prin 
exerciții de joc de rol 

 2     
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9. Evaluare 

 

1 Cel puţin un un titlu trebuie să aparţină colectivului disciplinei. De asemenea, cel puţin un titlu trebuie să se refere la o lucrare de referință pentru disciplină, lucrare de 
circulaţie naţională şi internaţională, existentă în biblioteca UPT. 



 

Tip activitate 9.1 Criterii de evaluare13 9.2 Metode de evaluare 
9.3 Pondere din nota 

finală 

9.4 Curs 

•   Gradul de însușire a 
noțiunilor teoretice și 
capacitatea de le utiliza 
adecvat în comunicare 

• Nota 5 se acordă pentru 
obținerea a ½ din punctaj; 
nota 10 se acordă pentru 
însușirea corectă și 
integrală a noțiunilor 
teoretice și capacitatea de a 
le utiliza adecvat în aplicații   

 Evaluare pe parcurs a comunicării orale și 
scrise în limba engleză utilizată în activități de 
lobby 

50% 

9.5 Activităţi aplicative  

• S:    Calitatea activității la 
clasă (răspunsuri, lucrări 
independente și de grup 
efectuate în clasă sau 
acasă, portofoliu, referat, 
mini-prezentare orală etc.) 

• Frecvența participării 
(conform regulamentului 
UPT)    

 Evaluare pe parcurs  50%   

 L:             

 P:             

 Pr:                 

 Tc-R14:           

9.6 Standard minim de performanţă (volumul de cunoştinţe minim necesar pentru promovarea disciplinei şi modul în care se verifică 

stăpânirea lui)15 

•  Cunoașterea terminologiei de bază din domeniul lobby‑ului  

• Înțelegerea registrelor comunicaționale și a normelor socioculturale specifice interacțiunilor de lobby 

• Cunoașterea principiilor de adaptare culturală și discursivă în comunicarea multilingvă  

 
 
 
 

Data completării 
Titular de curs 

(semnătura) 

Titular activităţi aplicative 

(semnătura) 

   24.09.2025           Prof.dr.habil. Simona ȘIMON 

     

       Prof.dr.habil. Simona ȘIMON 

     

 

 
 
Director de departament 

(semnătura) 
Data avizării în Consiliul Facultăţii16 

Decan 

(semnătura) 

  Prof. dr.habil. Vasile GHERHEȘ        

 

          Prof. dr.habil. Daniel DEJICA-CARȚIȘ          

 

 


